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Google News ist eine gute Méglichkeit, um schnell einen umfassenden Uberblick iiber
verschiedene aktuelle Nachrichten zu erhalten. Die Beitrage stammen dabei nicht aus der
Feder des Unternehmens, sondern von anderen Webseiten. Der Dienst sammelt mithilfe eines
eigenen Algorithmus gegenwartige Meldungen und zeigt diese in der Suchmaschine oder App
an. Damit der eigene Beitrag weit oben auftaucht, kann er fiir den Dienst optimiert werden.

Darstellungsformen von Google News

Die akkumulierten Berichte werden auf verschiedene Weise eingebunden. Dadurch werden sie sowohl den
Nutzern angezeigt, die spezifisch nach einer Neuigkeit zu einem bestimmten Thema suchen, als auch
denjenigen, die sich allgemein Uber das Thema informieren mdéchten.

Google News als eigenstandiger Dienst

Unter news.google.com bietet Google allen Interessierten ein Feature fur tagesaktuelle Nachrichten an.
Sie sind nach Themenschwerpunkten sortiert. In jedem Gebiet gibt es eine bestimmte Rangfolge, die
der Algorithmus vorgibt. Zu dessen Arbeitsweise liegen jedoch keine genauen Informationen vor. Die
Gebiete lassen sich weiter spezifizieren, indem Oberkategorien wie Sport oder Gesundheit ausgewahlt
werden kénnen. Ein Wetterdienst ist ebenfalls neben dem Hauptfeed eingebaut.

= Google News Q  Themen, Orte elle e v
@ Top-Meldungen ;
Schlagzeilen Mehr von: Schiagzeilen
& Firmic h
Nachrichten zu COVID-19: Neueste Meldungen zum Coronavirus > Braunschweig @
Y¢ Folgeich
[E) NewsShowcase Regen
Trauerfeier der Polizei fiir getétete Kollegen in Kusel - Schweigeminute 8°c .
Q_  Gespeicherte Suchanfragen im ganzen Land
SWR - Vor 9 Stunden
Heut s: So. Mo. Di.
® covpie + ,Zwei von uns!" | Regional
BILD - Vor 14 Minuten o (] [ ] o
+ Kusel: Bundesweite Schweigeminute fir erschossene Polizisten - WELT e e e ik
Deutschland e
P WELT . Vor 4 Stunden
© Wit + Nach Tod zweier Polizisten: Wilderei: Das sagt Jagd-Influencerin Lindhorst zum CIFIR e hereem
Doppelmord in Kusel
Q  Meine Lokalnachrichten NOZ - Vor 8 Stunden - Meinung Warnung vor Sturmbéen [ ]
5 + Polizei " Viediersachsen
P Bluttat von Kusel: Dreyer: Polizei-Hasser verfolgen und bestrafen! i
BILD - Vor 1 Stunde Es tr
65k
A Wissenschaft & Technik (@ "Mehr zum Thema" ansehen ~ 44kn,
nordwestlicher Richtung

Bei der Desktop-Version befinden sich die verschiedenen Kategorien auf der linken Seite, in der Mitte ist
der Hauptfeed und rechts das Wetter sowie ein Panorama. Eine ausfihrliche Aufschlisselung der
einzelnen Bereiche finden Sie hier:
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Alles rund um Google News

News-Reiter in der Google-Suche

Neben dem eigenstandigen Feature Google News gibt es in den SERPs auch einen Reiter, der als ,,News*
Uberschrieben ist. Er erscheint, sobald der Nutzer einen Begriff in die Suchleiste eingegeben hat. Im
Gegensatz zur Gesamtubersicht in der App werden hier nur News angezeigt, die in Verbindung mit dem
spezifischen Stichwort stehen. Hier ist die Reihenfolge ebenfalls vom Algorithmus abhangig.
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Einbindung in die Universal Search als ,,Schlagzeilen“-Block

Die Nachrichtenbeitrage kénnen zudem in den SERPs auftauchen. Gilt ein Suchbegriff als Teil einer
Neuigkeit, wird oberhalb der Suchergebnisse eine abgetrennte Box dargestellt, die mit ,,Schlagzeilen*
betitelt ist. Dadurch bekommt der Nutzer Meldungen angezeigt, selbst, wenn er nicht explizit danach
gesucht hat.
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Haufig entsprechen die dort dargestellten Meldungen den ersten Neuigkeiten im News-Reiter. Wie genau
der Google-Algorithmus die Beitrage rankt, ist allerdings nicht bekannt. Die Haufigkeit, mit der die Nutzer
auf einen Link klicken, spielt wahrscheinlich eine groRe Rolle.

Die eigene Website in den Google News

Wird der eigene Artikel bei Google News weit oben in den Rankings angezeigt, steigt die
Wahrscheinlichkeit, dass Nutzer auf die Weiterleitung klicken und den Artikel lesen. Dadurch ermdglicht
einem der Google-Dienst, eine hohe Reichweite zu generieren. Es ist demnach flir Inhaber einer
Nachrichtenwebsite besonders attraktiv, vom Algorithmus bertcksichtigt zu werden.

Damit das Nachrichtenportal aufgenommen wird, ist eine Registrierung in der Google News Publisher
Console nétig. Dort werden die Daten der Seite, unter anderem die URL, eingegeben und ein Antrag
ausgefullt. Innerhalb von 60 Tagen erfolgt die Rickmeldung seitens Google, ob die bendtigten
Voraussetzungen erfullt sind. Sie teilen sich in technische und inhaltliche Richtlinien auf.

Unter die technischen Anforderungen fallt zum Beispiel das Vorliegen von HTML-Links, eine
gleichbleibende URL sowie ein strukturierter Seitenaufbau, bei dem nicht zu viel Werbung direkt in die
Beitrage eingebunden ist. Zudem muss ein klar ersichtliches Impressum vorhanden und mehrere Autoren
flr die Beitrage zustandig sein.
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Insgesamt muss ein eindeutiges redaktionelles Engagement erkennbar sein. Die Beitrage sollen
informieren und keine Produkte bewerben. Daher durfen sich Artikel mit unterschiedlichen
kommunikativen Absichten nicht mischen. Formate wie Blogbeitrage eignen sich nicht fir die Aufnahme,
da ein journalistischer Hintergrund bei ihnen schwerer nachzuvollziehen ist.

Um die Wahrscheinlichkeit einer Aufnahme zu erhdéhen, sollten Sie mit der Anmeldung so lange warten, bis
Sie ein kleines News-Archiv aufgebaut haben. Dadurch liegen Referenzen vor, die Google helfen, die
Website besser einschatzen zu kdnnen. Das betrifft zum einen das regelmaRige Veroffentlichen und zum
anderen eine neutrale Meldung relevanter Themen.

Artikel fur Google News optimieren

Google News bietet durch die drei unterschiedlichen Darstellungsformen der Neuigkeiten und der
dahinterstehenden Webseiten enormes Potenzial, von Nutzern wahrgenommen zu werden.
Dementsprechend ist die Zahl der Mitbewerber hoch und das Interesse grof8, weit oben in den Listen
aufzutauchen. Mit ein paar Ansatzpunkten ist es méglich, seine Aussichten auf einen Platz in den Google
News zu verbessern.

Keywords und Textoptimierung

Wie auch bei anderen Websites gilt bei Newsbeitragen das Aufgreifen bestimmter Keywords. Das ergibt
sich meist schon aus der Neuigkeit, Gber die berichtet wird. Dadurch erkennt der Algorithmus, dass der
Beitrag zu einem bestimmten Thema dazugehdrt. Selbstredend darf das Keyword nicht allein stehen,
sondern muss im Text berucksichtigt werden. Bestenfalls taucht das Hauptkeyword innerhalb der ersten
Satze auf. Das Datum folgt dem gangigen europaischen Format (DD.MM.YYYY).

Newsbeitrage sollten mindestens 250 Wérter lang sein, um sinnvoll als solche erfasst zu werden.
Schlagzeilen diirfen die Halfte der Wérter aufweisen. Die Uberschrift sollte Neugier wecken, ohne 100
Worter zu Uberschreiten. Achten Sie dariber hinaus darauf, den Teaser nicht zu vernachlassigen. Er wird
ebenso angezeigt und sollte Keywords beinhalten.

Aktualitat

Bei der Veroffentlichung einer Nachricht oder einer aktuellen Entwicklung ist die Schnelligkeit nach der
Bekanntmachung ein entscheidender Faktor. Alle verfolgen das Ziel, schneller als andere Portale zu sein.
Ist man einer der ersten, die eine Nachricht veréffentlichen, wirkt sich das positiv auf die Rangfolge in den
Google News aus. Der Beitrag selbst kann nach der Herausgabe bearbeitet werden, um auf dem
neuesten Stand zu bleiben. Dabei sollte aber stets der Mehrwert fir den Leser beachtet werden.

Lowenstark Online Marketing GmbH * www.loewenstark.com ¢ +49 531 21360 5500



LOWENSTARK®
ONLINE MARKETING

Um in die Universal Search, also die SEPRs, eingebunden zu werden, missen mehrere Quellen Uber ein
Ereignis berichten. Ist das nicht der Fall, kann die Meldung aber trotzdem bei Google News angezeigt
werden.

Bilder

Im Allgemeinen dienen Bilder dazu, Beitrage zu veranschaulichen. Newsartikel sind dabei keine
Ausnahme. Bei ihnen wird das verwendete Bild auch bei Google News sowie in den SERPs angezeigt. Im
Artikel befindet es sich direkt unter der Uberschrift. Damit es Gbernommen wird, muss es zu demselben
Webhost gehéren wie die News selbst. Fur eine Google-News-Optimierung und um die Barrierefreiheit zu
unterstitzen, sollte eine Beschreibung des Bildes mithilfe des ALT-Attributs gesetzt werden. Hier bietet
sich ebenso die Moglichkeit, das Keyword unterzubringen. Das Bild sollte im JPEG-Format hochgeladen
sein.

Sitemaps

In Verbindung mit Newsseiten ist eine Sitemap ein sinnvolles Mittel, um neue Meldungen zu Ubertragen.
Auf ihr befinden sich alle Bereiche einer Website strukturiert aufgelistet. Die daflur genutzte XML-Datei
wird in der Google Search Console hinterlegt. Sie enthalt dabei nur die aktuellsten Artikel der Seite, die
nicht alter als 48 Stunden sein sollten. Dadurch kann sie der Crawler bericksichtigen und die Anzahl an
Beitragen in der Sitemap bleibt Ubersichtlich. Daher muss das Datum der jeweiligen Beitrage mitgeliefert
werden.

Idealerweise sollte sich die Sitemap im Zuge der Google-News-Optimierung automatisch aktualisieren, um
die neuesten Links aufzunehmen. Diese mussen einwandfrei mit dem Status Code 200 funktionieren.

Domain Trust

Bei der Auswahl spielt ebenfalls das Vertrauen in die Artikel eine tragende Rolle. Externe Beurteiler
schulen den Google-Algorithmus auf bestimmte Signale, um die Auswahl geeigneter Seiten effektiver
vorzunehmen. Das beinhaltet einerseits hilfreiche Informationen fiir die Leser und andererseits einen
Verzicht auf unerklarliche Weiterleitungen oder Ahnliches.

Dazu gehért auch das Uberpriifen von Verlinkungen. Um die Vertrauenswiirdigkeit zu stérken, sollten
jegliche Verlinkungen auf glaubwirdige Websites fihren, wie etwa groRe Verlage oder offizielle Seiten. Das
Gleiche gilt fur Links, die auf Ihre Website verweisen. Zudem nimmt sich der Algorithmus die Domain des
Newsportals vor und Uberprift, welche damit in Verbindung stehen. Sollten mehrere als nicht
vertrauenswirdig eingestuft werden, wirkt sich das entsprechend negativ aus.
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Links, die nicht vom Crawler erfasst werden sollen, kennzeichnet man fir das Programm mit
rel="nofollow". Das betrifft unter anderem Werbelinks, die auf dem Newsportal eingebunden sind. Sie
wirken nicht unterstitzend und sollen daher nicht berlcksichtigt werden. Des Weiteren finden
Unterseiten, die Teile des Contents aufgreifen, beispielsweise ein verlinktes PDF, so keine Beachtung.

Ein gut geflhrtes Impressum ist nicht nur Pflicht, es weckt auch Vertrauen in die Seitenbetreiber, die
transparent erwahnt werden. Bei der Uberpriifung der Authentizitit der Seite kann der Algorithmus darauf
Bezug nehmen und es positiv flr den Besitzer auslegen.

AMP

Neben dem Aspekt, wie schnell die Artikel veroffentlicht werden, ist ebenso die Ladegeschwindigkeit
des jeweiligen Newsportals flr den Algorithmus wichtig. Der Leser erwartet eine schnelle
Informationsweitergabe, die bei langen Ladezeiten nur schwer gegeben ist. Gerade bei mobilen
Zugriffen besteht andernfalls die Mdglichkeit, dass der Nutzer die Seite wieder schlieBt. Daher sollte sie
hochstens 200 Millisekunden betragen.

Um ein vorzeitiges Verlassen zu verhindern, nutzen immer mehr Portale AMP (Accelerated Mobile Pages).
Das Framework wird von Google zur Verfigung gestellt und kann von jeder Seite genutzt werden. Dabei
entwerfen die Betreiber eine alternative Version der Website, die dadurch einen kiirzeren HTML-Code
und ein kompakteres CSS bekommt. Google speichert die AMP-Seite auf einem Proxyserver. Dieser liegt im
Content Delivery Network (CDN). Die Website wird in den mobilen SERPs dargestellt und durch ein
Blitzsymbol sowie die Bezeichnung ,,AMP“ hervorgehoben. Im Kontext einer Google-News-Optimierung ist
es sinnvoll, eine AMP-Seite in Erwagung zu ziehen.

Insgesamt legt Google seinen Fokus verstarkt auf mobile Versionen, nicht zuletzt durch den sogenannten
Mobile-First-Ansatz, bei dem jede Website mobiloptimiert erstellt werden soll. Dartber hinaus gab es
verschiedene Updates, um den Entwicklungen der gehduften Nutzung auf Mobilgeraten gerecht zu
werden.
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