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Dank Googles Suchmaschine haben Menschen die Maglichkeit, sich in Echtzeit Uber neue
Entwicklungen und Produkte zu informieren. Umgekehrt findet sie heraus, welche Themen
durch gehaufte Anfragen dabei im Fokus waren. Diese Wechselwirkung ist fiir eine
Trendanalyse mithilfe von Google Trends sehr niitzlich.

Was ist Google Trends?

Google Trends ist ein Tool, das mithilfe von Statistiken und Grafiken das Suchverhalten einer
Bevoélkerungsgruppe abbildet. Das Unternehmen bereitet die enorme Datenmenge verstandlich auf,
sodass sich Interessierte unkompliziert Gber die aktuell haufigsten Suchanfragen informieren kénnen.
Neben dem eigenen Land kénnen sie ebenfalls andere Lander auswahlen.

Die Bezeichnung ,Trends" umfasst in diesem Fall alle Begriffe, die die Einwohner eines Landes oder
weltweit vermehrt in die Suchmaschine eingeben. Das daraus entstehende Ranking ist
kategorieunabhangig, es kann sowohl Namen von berihmten Persénlichkeiten und Orte als auch
Produkte oder Ereignisse beinhalten.

Die erfassten Trends teilen sich in zwei Kategorien auf: die Suchtrends des Tages sowie die
Suchtrends in Echtzeit. Die erste Variante berlcksichtigt die Vorgange der letzten 24 Stunden und
aktualisiert sich im Stundentakt, wahrend sich die Alternative fortlaufend updatet. Bei beiden Listen bindet
der Algorithmus passende Newsartikel ein und gibt an, wie haufig Nutzer den Begriff im jeweiligen
Zeitintervall eingegeben haben.

Funktionen der Plattform
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Google Trends Benutzeroberflache

Das Google-Tool gibt die Interessensgebiete der Anwender kompakt wieder. Neben den Ranglisten bietet
es weitere Funktionen:

¢ Das Suchvolumen eines einzelnen Begriffes stellt es als zeitliche Entwicklung dar. Dabei hat der
Graph ein gewisses Zeitintervall. Sofern es sich dabei nicht um ein neu aufgetretenes Phanomen
handelt, verwendet das Tool alle Daten ab April 2004 dafur.

¢ Neben einem einzelnen Begriff lassen sich auf die gleiche Weise zwei Schlagworte miteinander
vergleichen. Dadurch zeigen die Graphen, wie sich das Interesse Uber die Jahre verandert hat.

e Gerade zum Jahresende ist es aufschlussreich, sich die jahrliche Entwicklung Der Jahresrickblick
der Google Trends gibt Aufschluss dartber, was die Menschen in einem bestimmten Jahr neugierig
gemacht hat.

e Der Algorithmus berucksichtigt nicht nur zeitliche Entwicklungen. Er bildet ebenso die regionalen
Unterschiede innerhalb eines Landes ab. Dadurch wird deutlich, in welchem Bundesland User
einen Begriff dfter recherchiert haben.

Nachdem Anwender einen Suchbegriff bei Google Trends eingegeben haben, liber dessen Entwicklung sie
mehr erfahren méchten, fertigt der Algorithmus eine Uberblicksseite an, auf der sie die verschiedenen
Funktionen sehen. Zudem ist es mdglich, den Trendverlauf durch Filter weiter einzugrenzen.

Daten verstehen, deuten und nutzen

Beim Nutzen der Suchmaschine sammelt der Dienst die Daten automatisch. Google Trends zieht jedoch
nur eine Stichprobe zur Darstellung heran, da eine Abbildung, gerade in Echtzeit, ansonsten eine extrem
hohe Rechenleistung in Anspruch nehmen wirde. SchlieBlich stellen Benutzer taglich mehrere Milliarden
Anfragen weltweit. Durch die Beschrankung ist der Algorithmus in der Lage, auch neueste Entwicklungen
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aufgrund von aktuellen Ereignissen abzubilden. Die Teilmenge ist trotzdem reprasentativ.

AuBerdem sind die Daten zum groRen Teil ungefiltert. Das heif3t, sie schlieBen neben echten
Suchanfragen theoretisch ebenfalls solche ein, die Personen kinstlich vermehrt stellen, um das
Suchvolumen flr den Begriff anzuheben. Der Suchmaschinendienst Ubergibt die Daten insgesamt
anonymisiert an Google Trends, um die Privatsphare der Nutzer zu respektieren.

Da User die Moglichkeit haben, Suchbegriffe miteinander zu vergleichen, normalisiert der Dienst die
Daten. Dafir teilt der Algorithmus die Datenpunkte durch die Anzahl der Suchvorgange in einer Region zu
einem bestimmten Zeitpunkt. So erhalt er die relative Nachfrage und zeigt sie auf einer Skala von 0 bis
100 an. Dabei steht sie immer in Relation zu allen gesuchten Themen. Zusatzlich gibt das Google-Tool
eine gewisse Prognose flr die betrachteten Begriffe.

Ein Blick auf die Diagramme zeigt, zu welchem Zeitpunkt Nutzer einen Begriff verstarkt gesucht haben.
Um die Haufigkeit etwas greifbarer zu machen, kénnen sich Interessierte einen weiteren Begriff anzeigen
lassen, beispielsweise einen, der sowieso sehr prasent ist, wie aktuell ,,Corona“. Wenn User beide Kurven
dann miteinander vergleichen, wird das Suchvolumen maéglicherweise etwas anschaulicher.

Dartber hinaus ist es nicht nur spannend, zu welchem Zeitpunkt Personen einen Suchbegriff eingegeben
haben, sondern auch in welchem Kontext. Flr solche Analysen listet Google Trends verwandte
Suchanfragen auf.

Bei der Nutzung missen Anwender beachten, dass die Ergebnisse aus der Analyse nicht mit
Umfrageergebnissen gleichzusetzen sind. Daflir missen sie weitere, wissenschaftlich fundierte, Daten
flr ein Fazit heranziehen.

Relevanz fur Online-Marketing und SEO

Der Google-Algorithmus schafft es, Trendentwicklungen in Bezug auf einen Suchbegriff in Echtzeit
abzubilden. Daher ist es méglich, aus den Ergebnissen Keywords flr eine Website zu extrahieren, sofern
sie daflir geeignet sind. Fir die SEQ ergeben sich durch Google Trends deswegen neue Mdéglichkeiten der
Keywordrecherche. Umgekehrt kdnnen SEO-Manager bereits eingesetzte Keywords auf ihre Relevanz
prufen und gegebenenfalls auf der jeweiligen Website abbauen, wenn User nicht mehr so haufig danach
suchen.

Durch die Analyse von Suchbegriffen bei Google Trends lassen sich ebenfalls Zeitspannen ermitteln, in
denen ein Suchbegriff vermehrt im Interesse der Nutzer steht. Sind diese Zeitpunkte wiederkehrend,
kdnnen Webmaster den Content auf einer Website entsprechend anpassen und Beitrage zu einem Thema
in dem Zeitraum veroffentlichen, in dem die Nachfrage besonders hoch ist. Da der Algorithmus den
Faktor Aktualitat honoriert, optimieren sich dadurch die Chancen, weiter oben in den SERPs
aufzutauchen.
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