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Websites liefern viele wichtige Informationen zu interessanten Themen, seien es Neuigkeiten,
angebotene Produkte oder Dienstleistungen. Das Ganze tragt aber nur Friichte, wenn Nutzer
die Seiten kennen und sie beispielsweise iiber bekannte Suchmaschinen finden kénnen.
Andernfalls stehen die Chancen vergleichbar schlecht, dass sie Traffic generieren. Um
Sichtbarkeit in den Ergebnissen der Suchmaschinen generieren zu konnen, mussen sie erst
einmal in deren Verzeichnis stehen. Das geschieht mithilfe der Indexierung.

Definition

Die Indexierung ist ein mdgliches Verfahren der Informationsaufnahme. Im Onlinezusammenhang geht
es konkret darum, wie Suchmaschinen Daten gewinnen. Daflir nutzen sie einen Crawler, um Websites in
den eigenen Index aufzunehmen. Dieser durchsucht die Informationen der Haupt- und Unterseiten.

Der Index ist dabei ein groRes strukturiertes Verzeichnis, aus dem der Google-Algorithmus seine
Informationen bezieht. Er zeigt also nur die Websites in den SERPs an, die darin gespeichert sind. Die
Sammlung wird standig uberarbeitet, da das Programm neue Websites hinzufugt und bei Verstéen
ebenfalls bestehende aus dem Index streicht.

Sobald eine Website im Index gelistet ist, kann sie oder eine passende Unterseite Uberhaupt erst in den
Suchergebnissen auftauchen. So werden Nutzer auf sie aufmerksam und die Chancen einer Interaktion
steigen, wenn die Suchmaschine sie auf den vorderen Platzen anzeigt.

Ablauf einer Indexierung
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Anzahl der Suchanfragen bei Google weltweit in den Jahren 2000 bis 2016 (in
Milliarden)
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Doch wie schafft es jede der vielen Seiten im Internet auf diese Liste? Das Durchsuchen der Seiten wird
auch crawlen genannt. Der eingesetzte Crawler priift, ob die Inhalte der Website den Richtlinien
entsprechen, und nimmt sie bei Ubereinstimmung auf, indem er die Daten als Dokument mit
spezifischen Stichwdrtern in seinem Verzeichnis speichert.

Im Index selbst bilden die Stichwérter die Basis fiir die Gruppierung thematisch gleicher Websites.
Zusatzlich reichert ein Programm die Dokumente mit Deskriptoren an, in diesem Fall sind das unter
anderem die Keywords oder Rankingfaktoren. Dadurch kann der Algorithmus die Seiten bei einer
Suchanfrage auf ihre Relevanz bewerten und ausgeben, sobald die Suchbegriffe zu den jeweiligen
Keywords passen.

Bedeutsamkeit der Website-Struktur fir die Indexierung

Einer der wichtigsten Aspekte fir eine Website, die ein hohes Trafficaufkommen und eine gesteigerte
Conversion Rate hat, ist die Ubersichtlichkeit. Die User sollen sich auf den ersten Blick dort
zurechtfinden und alle fir sie relevanten Informationen schnell erfassen kénnen, ohne sich durch
zahlreiche Reiter und Unterseiten zu klicken.

Das Gleiche qilt fiir die eingesetzten Bots. Auch sie mussen die prasentierten Inhalte llickenlos erfassen
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kénnen, um zeitnah zu entscheiden, ob sie die Seite im Verzeichnis aufnehmen, da das Crawl Budget
begrenzt ist. Das betrifft unter anderem die nachvollziehbare Kategorisierung der einzelnen Domain-
Unterseiten.

Um den Suchmaschinen-Bots das Crawlen zu erleichtern, ist es deshalb hilfreich, eine XML-Sitemap zur
Verflgung zu stellen, auf der alle URLs der Website aufgefihrt sind, die der Algorithmus bericksichtigen
soll. Sie kann in der Google Search Console eingereicht werden. Gleichzeitig erleichtert Google
Webmastern so die SEO-Indexierung.

Wann ist eine Website indexiert?

In der Regel indexiert Google eigenstandig, indem die Crawler die Linkstrukturen verfolgen und dabei
neue Websites beziehungsweise Inhalte aufnehmen. Dariber hinaus kann ein Webseitenbesitzer
ebenfalls selbst aktiv werden und die Suchmaschine auf die eigene Website aufmerksam machen. Dafir
bieten sich ihm drei Méglichkeiten:

1. Die Sitemap in der Google Search Console hinterlegen: Dadurch crawlt der Dienst die
eingetragenen URLs meist innerhalb der nachsten 24 Stunden. Dank einer Ubersicht haben
Webmaster den Uberblick (iber den Crawlingverlauf.

2. Mithilfe des Google-Kontos kdnnen Webseitenbetreiber eine Anfrage stellen, damit ihre Seite
indexiert wird.

3. Betrifft die Indexierung nur bestimmte Unterseiten, kdnnen sie in der Google Search Console an
Google Ubermittelt werden.

Ist die Website erfolgreich indexiert, zeigt Google in der Search Console an, wenn die Website verifiziert
ist. AuBerdem nutzen Webmaster die site:-Abfrage daflr. Statt in der Suchmaschine mit dem Titel der
URL nach der Website zu suchen, setzen sie den Parameter ,site:“ vor die genaue Adresse in der
Suchanfrage, sodass wirklich nur die Website angezeigt wird statt anderer ahnlicher Suchtreffer, die die
gleichen Keywords enthalten. Taucht die Website dann in den SERPs auf, ist sie indexiert.

Hier ein Beispiel:
site:https://www.loewenstark.com/wissen/indexierung/

Und so sieht die site-Abfrage einer indexierten Seiten in Google aus:
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Go gle site:https://www.loewenstark.com/wissen/indexierung/ X ,!, Q

Q Ale  [E Bider @ News & Shopping @ Maps & Mehr Suchfilter

1 Ergebnis (0,18 Sekunden)
Google-Anzeige

In Google Search Console Uberprifen

www.google.com/webmasters/

Gehort dir www.loewenstark.com/wissen/indexierung? Rufe Indexierungs- und Rankingdaten von
Google ab.

https://www.loewenstark.com » wissen » indexierung ~

Indexierung in der SEO [Definition und Anleitung] Léwenstark

Was versteht man unter der SEO Indexierung? +v'Webseiten Indexierung anstoffen vURL aus
Index ausschlieen v XML Sitemap & Robots.txt = Jetzt informieren.

Wichtige Seiteneigenschaften fur eine erfolgreiche Indexierung

Damit das eingesetzte Programm die Struktur und Inhalte einer Website schnell erfassen kann, gibt es flr
Webseitenbetreiber einige Aspekte, auf die sie achten sollten:

¢ Innerhalb der Navigation sollten sie mdglichst auf JavaScript verzichten, da Google haufig
Probleme mit der Skriptsprache hat.

¢ Der Crawler erfasst statische URLs beziehungsweise solche mit wenigen oder keinen Session-IDs
sowie Ubersichtlichen Parametern leichter.

¢ Die URLs sollten einfach strukturiert aufgebaut sein und eine eindeutige Interpunktion haben. Auf
Inlineframes sollten Webmaster verzichten, da der Bot sie nicht crawlen kann.

o Sitemaps sollten immer aktuell gehalten werden. Das bedeutet, jede einzelne URL, die neu
hinzukommt, sollte der Webmaster in die Sitemap aufnehmen.

Indexierung beschleunigen

Da jeden Tag unzahlige Websites auf der ganzen Welt online gehen und auch bereits indexierte
Onlineauftritte Seitenstrukturen aktualisieren, kann es eine gewisse Zeit dauern, bis Google auf eine
Website stoRt und sie entsprechend crawlt. Selbst, wenn die Suchmaschinenroboter von Google
unaufhérlich das Netz durchforsten. Nicht jede Website, die online geht, ist automatisch im Index.

Die Indexierung kann durch die Search Console beschleunigt werden. Legen Webmaster dort eine HTML-
Datei im Stammverzeichnis der Domain ab, verifiziert Google die Seite und indexiert sie parallel dazu
schneller.
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Indexierung bestimmter URLs verhindern

Wie bereits angedeutet, hat jede Website ein Crawl Budget. Dies gibt unter anderem die Anzahl der
Unterseiten vor, die der Crawlbot in den Index aufnimmt. Da die Indexierung im Normalfall automatisch
ablauft, hat der Webseitenbesitzer nur wenig Einfluss darauf.

Das andert sich, sobald er eine robots.txt-Datei im Stammverzeichnis hinterlegt. Dadurch kénnen
Seiten der URL explizit aus dem Index von Google ausgeschlossen werden, wenn der Webmaster die
pdisallow,,-Funktion dafiir nutzt. Der Crawler nimmt die Daten der URL oder der Unterseite in dem Fall
meist nicht auf. Neben der Datei kann ein Webmaster den Meta-Tag ,, noindex,, im HTML-Dokument
setzen.

Ebenso nitzlich flr die Indexierung ist der Canonical-Tag. Hierlber schlieBt der Verantwortliche Inhalte,
die als doppelt interpretiert werden kénnten, flr den Crawler aus, indem er im Quellcode der Website auf
eine kanonische URL als Standardressource verweist. Dartber werden Suchmaschinen informiert, bei
welcher URL sich um das Original handelt und welche Webseiten sie fur die Suche ignorieren kénnen.

Fazit

Eine Website ist das Aushangeschild und die Visitenkarte flr jeden Unternehmer. Daher sollte jeder darauf
achten, dass sie bei den Suchmaschinen, insbesondere beim Riesen Google, gelistet ist und Nutzer sie
finden kdnnen.

Durch die Indexierung ist ein kleiner Teil der Onpage-Optimierung schon geschafft. Dadurch kennt der
Google-Bot die Website bereits. Jetzt missen die User ebenfalls auf die Seite aufmerksam werden, indem
sie in den Top 10 der SERPs auftaucht. Daflir sind weitere SEO-MaRBnahmen erforderlich.
Webseitenbetreiber sollten dabei auf eine einfache Navigation innerhalb der Seiten und auf hochwertigen
Content Wert legen. Zudem sollten sie ihre Sitemap im Auge behalten und regelmaBig Gberprifen, denn
das Monitoring ist ein grundlegendes Element der Suchmaschinenoptimierung. Dann steht einem Erfolg im
Netz nichts mehr im Weg.
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