
Löwenstark Digital Group GmbH
Petzvalstr. 38

38104 Braunschweig
Tel.: 0531 21360 5500
Fax: 0531 21360 5795

kontakt@loewenstark.com

Löwenstark Digital Group GmbH
Geschäftsführung: Hartmut Deiwick • Gerichtsstand: AG Braunschweig • Registernummer: HRB 205088 • Ust-IdNr.: DE 250 332 694 • St.-NR.:
14/201/16808
Bankverbindung: Volksbank Braunschweig • IBAN: DE61 2699 1066 185 2167 000 • BIC: GENODEF1WOB

Broad Match Keyword Targeting

Stand: 21.09.2023

Hallo, liebe Leser! Heute werden wir über ein mächtiges Werkzeug in der Search Engine Advertising (SEA)-
Welt sprechen: Broad Match Keyword Targeting. Aber was bedeutet das eigentlich? Und wie können Sie es
erfolgreich nutzen? Machen Sie sich keine Sorgen! Wir bei der Löwenstark Digital Group sind hier, um
Ihnen das Ganze zu erklären.

Was ist Broad Match Keyword Targeting?

Broad Match ist die Standardoption für Keywords bei Google Ads. Wenn Sie ein Broad Match Keyword
festlegen, werden Ihre Anzeigen nicht nur für Suchanfragen ausgelöst, die exakt dieses Keyword
enthalten, sondern auch für ähnliche Varianten, verwandte Suchanfragen, Synonyme und sogar Tippfehler.
Das heißt, Ihr Werbebudget lässt sich auf diese Weise unglaublich flexibel einsetzen.

Vorteile des Broad Match Keyword Targeting

Das Broad Match Keyword Targeting bietet viele Vorteile. Erstens, es kann Ihnen helfen, mehr Traffic auf
Ihre Website zu leiten. Da Ihre Anzeige bei einer Vielzahl von Suchanfragen ausgelöst werden kann, erhöht
es die Wahrscheinlichkeit, dass potenzielle Kunden Ihre Anzeige sehen. Zweitens, es kann Ihnen dabei
helfen, neue Keywords zu entdecken, die vielleicht bisher übersehen wurden. Dies kann dazu beitragen,
Ihre SEA-Strategie weiter zu verbessern.

Wie nutzen Sie Broad Match Keyword Targeting effektiv?

Obwohl Broad Match Keyword Targeting sehr nützlich sein kann, erfordert es dennoch eine sorgfältige
Überwachung und Anpassung. Achten Sie dabei auf die Suchbegriffe, durch die Ihre Anzeigen ausgelöst
werden, und passen Sie Ihre Keyword-Liste entsprechend an. Das Hinzufügen negativer Keywords kann
auch helfen, irrelevante Anzeigenaufrufe zu vermeiden.

Lassen Sie uns Ihnen dabei helfen, das Beste aus Ihrer SEA-Strategie herauszuholen. Mit unserer Expertise
im Bereich Google Ads, Produktanzeigen und Google Ads Remarketing, kann die Löwenstark Digital Group
Sie dabei unterstützen, Ihre Online-Marketingziele zu erreichen. Kontaktieren Sie uns noch heute, um mehr
zu erfahren!


