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Willkommen, lieber Leser, auf unserer Informationsseite zur Customer Lifetime Value Analysis. Dieser
Begriff mag auf den ersten Blick komplex klingen, aber lassen Sie uns gemeinsam diesen wichtigen Aspekt
des SEA-Marketings entschlisseln. Wir von der Lowenstark Digital Group sind hier, um lhnen professionelle
Unterstitzung anzubieten und lhre Fragen zu beantworten.

Was ist die Customer Lifetime Value Analysis?

Customer Lifetime Value (CLV) ist ein Begriff aus dem Online-Marketing, der den gesamten monetaren
Wert eines Kunden flr Ihr Unternehmen wahrend seiner gesamten Geschaftsbeziehung darstellt. Die
Analyse dieses Werts ermdglicht es Ihnen, wichtige Aspekte Ihrer SEA-Marketing-Strategie wie Google Ads
oder Display Advertising effektiv zu gestalten.

Warum ist die Customer Lifetime Value Analysis wichtig?

Die Customer Lifetime Value Analysis ist ein wichtiges Werkzeug, da sie Ihnen hilft, den ROI Ihrer
Marketinginitiativen zu bestimmen. Es hilft Innen zu verstehen, welche Kunden fir Ihr Unternehmen am
wertvollsten sind und wie Sie Ihre SEA-Bemihungen entsprechend ausrichten kénnen.

Wie kann Ihnen die Lowenstark Digital Group helfen?

Als Experten auf dem Gebiet der SEA sind wir in der Lage, Ihre CLV zu analysieren und zu nutzen, um die
Effektivitat lhrer SEA-Kampagnen zu maximieren. Mit unserem Know-how kdnnen wir lhnen helfen, eine
profitable SEA-Strategie zu entwickeln und umzusetzen.

Interessiert? Wir wirden uns freuen, Sie auf Ihrem Weg zum Erfolg zu begleiten. Kontaktieren Sie uns
heute noch und lassen Sie uns gemeinsam die Méglichkeiten erkunden, wie wir Ihr SEA-Marketing auf das
nachste Level bringen kdnnen. Wir freuen uns auf Sie!

Léwenstark Online-Marketing GmbH « Geschaftsfihrung: Nikolai Knabner, Hendrik Faasch ¢ Gerichtsstand:
AG Braunschweig ¢ Registernummer: HRB 205088 « Ust-IdNr.: DE 250 332 694 « St.-NR.: 14/201/16808
Bankverbindung: Volksbank Braunschweig ¢ IBAN: DE61 2699 1066 185 2167 000 * BIC: GENODEF1WOB



