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Der Ziel-ROAS (Return on Advertising Spend) ist ein zentrales Konzept im Performance-Marketing. Er hat
maligeblichen Einfluss auf den finanziellen Erfolg von Werbekampagnen. Der ROAS gibt an, wie viel
Umsatz im Verhaltnis zu den Werbeausgaben generiert wird. Unternehmen kdnnen mithilfe des ROAS ihre
Marketingstrategien optimieren.

Warum ist Ziel-ROAS wichtig?

Die ZielgroBe ROAS (Return on Advertising Spend) ist im Online-Marketing unerlasslich, um
Werbemalnahmen effizient auszurichten und die Rentabilitat zu maximieren. Unternehmen profitieren von
klaren Zielvorgaben:

¢ Budgeteffizienz steigern: Mit einem klaren Ziel-ROAS vermeiden Sie Streuverluste und setzen Ihr
Werbebudget optimal ein.

* Erfolg messbar machen: Der Ziel-ROAS bietet eine konkrete Kennzahl, um die Leistung von
Kampagnen klar und objektiv zu bewerten.

o Strategie optimieren: ROAS-Analysen zeigen, welche MaRBnahmen funktionieren und welche
angepasst werden mussen.

¢ Rentabilitat priorisieren: Mit einem Ziel-ROAS bleiben Sie auf die Manahmen fokussiert, die
Gewinne maximieren.

Mit einem definierten Ziel-ROAS schaffen Sie Transparenz, optimieren Ihre Werbeausgaben und férdern
nachhaltiges Wachstum in Ihren Online-Marketing-Aktivitaten.

Wie berechne ich Ziel-ROAS?

Die Berechnung des Ziel-ROAS ist relativ einfach. Teilen Sie einfach den generierten Umsatz durch die
Werbeausgaben und multiplizieren Sie das Ergebnis mit 100, um es als Prozentsatz darzustellen.

Hoffentlich hat diese Einfllhrung zum Thema Ziel-ROAS lhnen geholfen, einen besseren Einblick in die Welt
der SEA zu bekommen. Bei weiteren Fragen oder wenn Sie Unterstltzung bei Ihren SEA-BemUuhungen
bendtigen, zdgern Sie nicht, uns zu kontaktieren. Bei der Lowenstark Digital Group stehen wir lhnen immer
gerne zur Verflgung.
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