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Weibo

Stand: 29.03.2023

Weibo, auch Sina Weibo, ist eine vor allem in China beliebte Social-Media-Plattform. Sie ist
ähnlich wie Twitter aufgebaut: Die Nutzer können Kurznachrichten mit bis zu 2000 Zeichen
teilen. Sowohl die geteilten Inhalte als auch die Struktur der Plattform sind größtenteils in
chinesischer Sprache.

 

Wie funktioniert das soziale Netzwerk Weibo?

Weibo kann als das chinesische Pendant zu Twitter bezeichnet werden. In China ist es ein wichtiges
Medium, um Nachrichten, Meinungen und Trends auszutauschen. Auch Unternehmen und
Organisationen nutzen es.

Für das Registrieren müssen die Nutzer die App herunterladen oder die Website aufrufen, um sich im
Anschluss zu verifizieren. Die Registrierung erfordert auch die Angabe einiger persönlicher Informationen,
einschließlich des Namens, des Geschlechts, des Geburtsdatums und einer E-Mail-Adresse.

Da Weibo eine chinesische Plattform ist, wird sie hauptsächlich von chinesischen Nutzern
verwendet. Die Registrierung kann sich aufgrund der limitierten Sprachauswahl für Anwender außerhalb
Chinas schwierig gestalten.

 

Was zeichnet Weibo aus?

Weibo bietet verschiedene Funktionen und Social-Media-Aktivitäten an:

Posten von Text-, Foto- und Videonachrichten: Wie bei Twitter können die Nutzer auf Weibo
Kurznachrichten teilen, die, ursprünglich aus nur 140 Zeichen, mittlerweile aus bis zu 2000 Zeichen
bestehen können. Darüber hinaus können die Benutzer des sozialen Netzwerks auch Fotos und
Videos teilen.

Kommentare und Shares: Weibo-Benutzer reagieren auf die Beiträge anderer Nutzer, indem sie
sie kommentieren oder teilen.

Hashtags: Wie auch bei Twitter können die Nutzer auf Weibo Hashtags verwenden, um ihre
Beiträge zu kategorisieren.

Live-Streaming: Die Benutzer können auf Weibo Inhalte live teilen.

Werbung und E-Commerce-Integration: Weibo bietet Funktionen für Unternehmen und
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Organisationen, um ihre Produkte und Dienstleistungen direkt auf der Plattform zu bewerben und zu
verkaufen.

Privatsphäre-Einstellungen: Weibo ermöglicht verschiedene Kontakteinstellungen, damit die
Benutzer steuern können, wer ihre Beiträge sieht und wer ihnen Nachrichten schickt.

 

Welche Reichweite hat Weibo?

Weibo wurde im Jahr 2009 von der chinesischen Internetfirma Sina Corporation gegründet, die ihren
Hauptsitz in Peking, China, hat. Es wurde als Mikroblogging-Plattform eingeführt und war ähnlich wie
Twitter aufgebaut: Nutzer konnten zunächst kurze Nachrichten, Bilder und Videos teilen.

Weibo war schnell erfolgreich und wurde zu einem wichtigen sozialen Netzwerk in China. 2011 hatte Weibo
bereits mehr als 100 Millionen registrierte Benutzer und 2012 wurde die Plattform an der New Yorker
Börse notiert.

Heute ist Weibo eines der größten Social-Media-Netzwerke in China und hat mehr als 500 Millionen
aktive Nutzer. Die Plattform wird von Einzelpersonen, Unternehmen und Organisationen verwendet, um
Informationen zu teilen, Diskussionen zu führen und ihre Reichweite in China zu erweitern.

 

Welche Vor- und Nachteile hat Weibo?

Das Nutzen von Weibo hat folgende Vorteile:

große Reichweite: Weibo hat mehr als 500 Millionen aktive Nutzer und ist eines der größten
Social-Media-Netzwerke in China.

Engagement und Interaktion: Das soziale Netzwerk ist eine interaktive Plattform, auf der
Benutzer leicht miteinander interagieren und diskutieren können.

Werbemöglichkeiten: Weibo bietet Display-Anzeigen, gesponserte Inhalte und KPI-basierte
Anzeigen.

Diese Nachteile können entstehen:

limitierter Markt: Weibo ist in erster Linie auf den chinesischen Markt ausgerichtet.

Zensur und Datenschutz: Weibo unterliegt der chinesischen Regierungszensur.

Sprachbarriere: Weibo ist hauptsächlich auf Chinesisch verfügbar, was es für Nicht-
Muttersprachler schwierig machen kann, die Plattform zu nutzen und zu verstehen.
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Wie steht es um den Datenschutz bei Weibo?

Da Weibo ein Unternehmen mit chinesischem Sitz ist, unterliegt es den chinesischen Datenschutzgesetzen
und Vorschriften. Aus diesem Grund gibt es Bedenken hinsichtlich des Schutzes personenbezogener
Daten: Das soziale Netzwerk soll die Daten der Nutzer ohne ausreichende Zustimmung sammeln
und weitergeben.

 

Welche Optionen bietet Weibo aus SEO-Sicht?

Weibo kann für die Suchmaschinenoptimierung nützlich sein, insbesondere für Unternehmen, die sich auf
den chinesischen Markt konzentrieren. Weibo ist eine der meistgenutzten Social-Media-Plattformen in
China und hat eine große Reichweite, was Unternehmen zu mehr Online-Sichtbarkeit verhelfen kann.

Unternehmen können ihre Weibo-Beiträge zum Beispiel optimieren, indem sie relevante Keywords darin
aufnehmen, Backlinks zu ihrer Website oder anderen relevanten Online-Inhalten platzieren, um ihre
Markenbekanntheit zu erhöhen und ihre Online-Sichtbarkeit zu verbessern. Eine höhere
Markenbekanntheit kann dazu beitragen, dass mehr Menschen nach dem Unternehmen oder seinen
Produkten und Dienstleistungen suchen, was wiederum die SEO-Rankings verbessern kann.


