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Definition

Das Venice Update erschien am 27. Februar 2012 und kiindigte eine Anderung des Algorithmus der
Suchmaschine Google an. Das Update steigert die Integration lokaler hybrider Suchergebnisse enorm.
Suchergebnisseiten mit lokalen hybriden Ergebnissen wie Google Places-Eintragen unterschieden sich
sowohl in ihrem Aufbau als auch in ihrer Gestaltung von herkdmmlichen Suchergebnisseiten: Eintrage in
das Branchenbuch Google Places, die mit der Suchanfrage korrelieren, erscheinen innerhalb der
organischen Suche. Die Eintrage sind dabei in einem Block bestehend aus sieben Eintragen innerhalb der
restlichen Ergebnisse zusammengefasst und mit einer Adresse flir das jeweilige Unternehmen versehen.
Daruber hinaus kénnen lokale Treffer auch in den Universal Search eingebettet werden. Je nach Art der
Integration unterscheidet sich der verwendetet Ranking-Algorithmus. Das Update hat folglich einen sehr
starken Einfluss auf die Suchmaschinenoptimierung.

Suchergebnisseiten mit lokalen hybriden Ergebnissen

Suchergebnisseiten mit lokalen hybriden Ergebnissen wie Google Places-Eintragen unterschieden sich
sowohl in ihrem Aufbau als auch in ihrer Gestaltung von herkdmmlichen Suchergebnisseiten: Eintrage in
das Branchenbuch Google Places, die mit der Suchanfrage korrelieren, erscheinen innerhalb der
organischen Suche. Die Eintrdge sind dabei in einem Block bestehend aus sieben Eintragen innerhalb
der restlichen Ergebnisse zusammengefasst und mit einer Adresse flir das jeweilige Unternehmen
versehen. Durch die Platzierung der lokalen hybriden Ergebnisse vermindert sich die Anzahl der
organischen Suchergebnisse auf der Search Engine Result Page (SERP).

Im Vergleich dazu kdnnen Google Places-Eintrage auch Uber die Universal Search-Integration auf
herkdmmlichen Suchergebnisseiten eingebettet werden. In diesem Fall werden die gebiindelten
Branchenbucheintrage durch das Title-Tag ,Orte fur* kenntlich gemacht. Zudem werden nur drei Eintrage
platziert. Auerdem werden die Suchergebnis-Titel, anders als bei der Integration in hybride
Suchergebnisseiten, nicht an die in der Suchanfrage verwendeten Keywords angepasst.

Auch der von Google verwendete Ranking-Algorithmus unterscheidet sich je nach Art der Integration:
Anders als bei der Universal Search-Integration stellen die Places-Eintrage innerhalb von lokalen hybriden
Suchergebnisseiten tatsachliche organische Treffer dar, die lediglich als Places-Eintrdge maskiert werden.
Diese Maskierung der Suchergebnisse kommt vor allem bei besonders generischen Suchanfragen (z.B.
»Café Braunschweig”) zum Einsatz. Bei Suchanfragen, die Markennamen enthalten (z.B. ,Starbucks
Braunschweig”), werden die Branchenbucheintrage in der Regel in den Universal Search integriert.

Einfluss auf SEO

Durch die starkere Integration lokaler Suchergebnisse steigert Google das Nutzererlebnis bei der
Verwendung der Suchmaschine maligeblich, da lokale Suchergebnisse oftmals relevanter fur die

Lowenstark Online Marketing GmbH * www.loewenstark.com ¢ +49 531 21360 5500


https://www.loewenstark.com/wissen/algorithmus/
https://www.loewenstark.com/wissen/serp/

LOWENSTARK®
ONLINE MARKETING

Suchmaschinennutzer sind. Dementsprechend spielen bei Suchanfragen die IP-Adresse des Nutzers oder
etwaige Standorteinstellungen innerhalb der Suchmaschine eine mallgebende Rolle. Dieser Fokus wird mit
der steigenden Anzahl an mobilen Suchanfragen noch entscheidender.

Das Venice Update beeinflusst die Suchmaschinenoptimierung (SEO) weitreichend, denn die lokale
Ausrichtung von Webseiten und ihren Inhalten gewinnt maRgeblich an Bedeutung. Dies ist besonders flr
lokal verankerte Unternehmen mit regionalen Kunden entscheidend, denn sie haben nun die Méglichkeit
ihren PageRank in der organischen Suche nachhaltig und merklich zu verbessern. Durch eine starkere
Verankerung des jeweiligen Ortes in den Metadaten der Domainseiten und durch einen regional
verankerten Linkaufbau kénnen Webseitenbetreiber erste MaRnahmen flr die Verbesserung ihres
Rankings einleiten. Auch eine Keywordanalyse in Hinblick auf lokal relevante Keywords ist empfehlenswert.

Im Gegensatz dazu kénnen Unternehmen, die nicht lokal verankert sind und ihre Produkte ausschlieBlich
online verkaufen, durch die Fokussierung auf lokale Treffer schlechter ranken. Webseiten mit einem sehr
guten PageRank mussen allerdings nicht mit einer Abstufung rechnen.

Profitieren Sie von unserer Expertise als SEO-Agentur und starten Sie mit uns durch!
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